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INTERVISTA Marco Gubitosi American Chamber of Commerce Roma

«A Boston per incontrare gli investitori»

%D data

stampa

s «Per le aziende che
esportano ¢ investono negli
Usa & essenziale avere una
mentalith orientata all'inter-
nazionalizzazione. GliUsaso-
no un mercato molto compe-
titivo, dinamico, diversifica-
to,composto daso Stati, ognu-
no con le proprie peculiarita
e, almeno in parte, il proprio
ordinamento». Una realtd,
quella americana, che Marco
Gubitosi, avvocato partner
dello studiolegale Gianni Ori-
goni Grippo & Partners, cono-
sce a fondo. Da gennaio é il
nuoOvo rappresentanie per la
cittd di Roma della American
Chamber of Commerce in
Ttaly. «Una carica - afferma -
di cui sono onorato. La

AmCham, presiedutadaUm-
berto Paoluccie dal consiglie-
re delegato Simone Crolla, &
un’ istituzione storica, fonda-
ta nel 1915, che grazie ai suoi
associati rappresenta circa il
2% del Pil italianoy.
GliUsasonoil primo mer-
cato extra Ue del Lazio. Co-
me spiega il forte calo
dell'exportnel 20097
‘Bisogna considerare anzi-
tutto la grave crisi economi-
ca e la recessione, che negli
Stati Uniti sono state piit si-
gnificative che in altri Paesi.
Inolire il cambio euro-dolla-
roha penalizzatoin modo ri-
levanteilnostroexport. D’al-
tra parte, tale cambio ha an-
che incentivato gli investi-

mentinegli Stati Uniti da par-
te delle imprese italiane cosi
come il rifornimento da par-

te di queste di semi-lavorati
0 componenti statunitensi a
prezzi concorrenziali.

Quali i setiori pil colpiti

"dal crollo?

Dall'alimentare alla moda,
tutti i settori sono stati pena-
lizzati. Probabilmente a bre-
ve regisireremo una ripresa,
a partire dai settori ad alto
contenuto tecnologico ed in-
novativo che meno risentono
delle ciclicita.

Come aintare le aziende
che esportano negli Usa?

TIlmercatostatunitense & af-
fidabile e “user friendly” ma
occorre individuare con at-

tenzione le specifiche aree in
cui si intende investire o
esportare. Inoltre, avolte, ba-
stano semplici adattamential
gusto e alle specifiche tecni-
che degli Usa per migliorare
sensibilmente la penetrazio-
neintale mercato.

Quali le iniziative della
Am Champerl'export?

Oltre aduna consolidataat-
tivita di informazione e for-
mazione, AmCham offre ser-
vizi di “business support”, at-
traverso ricerche di mercato,
certificazioni di prodoito, as-
sistenza legale, individuazio-
ne di business partner. Ad
aprile ci sard una missione a
Boston e New York che coin-
volgerd alcuni‘imprenditor,

in collaborazione con I'Aifi,
I'Associzione italiana del pri-
vate equitly e del venture ca-
pital Incontreremo investito-
rie fondi di investimento sta-
tunitensi. Non vanno poi di-

menticati i nostri eventi su
Roma, come gquello recente
con l'economista Joseph La
Palombara, cosi come le
“AmCham Dinner” tra espo-
nenti del Governo italiano e
rappresentanze diplomati-
che statunitensi.

Un consiglio al prossimo
Governatore del Lazio?

F'auspicabileunacoopera-
zione e incremento dello
scambio di informazioni tra
Regione e American Cham-
ber. Ad esempio tramite co-
muni protocolli d'intesa per
favorire 'exporte gli investi-
menti direttireciproci.
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