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Italia chiama Turchia. Tra i due Paesi una forte e consolidata collaborazione economica che vale oltre 15 miliardi di euro

Food, moda e case in primo piano

Definito un portafoglio di attivita M&A da proporre agli operatori di Ankara

data

OPPORTUNITAMADE INITALY
Tessile, arredo, automotive,
nautica, elicotteri, meccanica,
automazione, farmaci

e materiali da costruzione:
una listadi progetti concreti
per attrarrei capitali turchi
Laura Cavestri

[ 'ultimo accordo di coopera-
zionehameno diun mese.

Ametasettembre, Saceeil prin-
cipale gruppo bancario privato
turco, Yapi Kredi, hanno stretto
urn’intesa di collaborazione per
espandere le opportunita di inter-
scambiotraltaliae Turchia.Sipre-
vede il rafforzamento dei canalidi
comunicazione e informazione
tra Sace e Yapi Kredi per identifi-
careprogettistrategiciefacilitarei
finanziamentialleimpresedeidue
Paesichevoglionoreciprocamen-
te operare nei 2 mercati.

Nonostante gli intensi rapporti
economici tra Italia e Turchia, &
stata la visita del premier Matteo
Renzi,ormaiquasiunanno fa(adi-
cembre 2014) a riavviare un dialo-
goistituzionale inceppato damesi
(Pultimo forum economico bilate-
rale risalivaa quasiun anno prima
el'ultimopremiercheerasbarcato
ad Ankara era stato Silvio Berlu-
sconinellontano 2009).

Con I'evento di oggi I'Ttalia si
presenta al Paese con il meglio
delMadeinTtaly cheil Paese pud
offrire e che capitali stranieri po-
trebbero contribuirearilanciare.
Dai “classici” tessile-moda, ali-
mentare, arredo, automotive ma
anche nautica ed elicotteri, sino
alla meno nota filiera dei mate-
rialida costruzione.

Mal'Ttaliaéanchedipitt. Oppor-
tunita di partnership, joint ventui-
re e investimenti possono prove-
nire anche dall vasto mondo della
meccanica, dall’automazione in-
dustriale edaquella"Fabbrica2.0”
per la quale abbiamo molte solu-
zioni di”nicchia” e che Ia Turchia
halambizionediospitare. Centra-
leéanchelafarmaceutica.Datem-
po, infatti, Ankara, grazie alla sua
posizione strategicaeconincenti-
vi e politiche mirate ad attrarre
centri di ricerca e sviluppo oltre
che sedi produttive, punta (e in
parte gia & diventata) un hub stra-
tegicoperlaproduzioneeladistri-
buzionedifarmaci.Nonsoloall'in-
terno del proprio Paese (circa 77
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dal 1980 monitoraggio media

milioni di abitanti) ma per tutto il
Medio Oriente e 'area caucasica.

Non ultimo, I'Ttalia punta a
proporre un interessante porta-
foglio direal estate.

Ttalia e Turchia vantano da de-
cenniuna forte e consolidata part-
nership economica, che nel 2014
hafattoregistrare un volume di af-
fari di oltre 15,4 miliardi di euro. In
leggero calo (-0,8%) rispetto al-
Pannoprecedente.

Del totale interscambio, 9,7 mi-
liardiél’exportitaliano versoil Pa-
esedi Ataturk . Lontani dal record
di1o,5 miliardi toccatinel 2012. Gia
nel 2013 un primo calo: 10 miliardi
(-4,8 per cento). L’anno scorso, di
nuovo un -3,3 per cento. Positive,
invece,lenostreimportazioni.Nel
2014, i nostri acquisti sono passati
dais,smiliardidieurodel2013ai5,7
miliardi del 2014 (+3,6 per cento).

Inoltre,ad aprile, siregistrava
una frenata preoccupante degli
acquisti di Ankara dall’Ttalia del
12% a causa, fra l’altro,del de-
prezzamento della lira turca,
cheharidottolapropensioneal-
Pimport dei turchi.

In ogni caso, sono 1.207 le
aziendetricolorisul suolo turco.
Un mercato che vede presenze
importanti e storiche come la
Fiat-Tofas a Bursa, Pirelli, Uni-
Credit, Intesa SanPaolo, Ferre-
ro, Mapei, Astaldi (impegnata
nella costruzione, fra altro, del
terzo ponte sul Bosforo), Eni,
Azimut e Ansaldo Energia.

In questi ultimi anni, poi, an-
che qualche azienda ha fatto
shopping in Italia. Fanno parte
del gruppo Sanset della famiglia
Toksozigianduiotti di Pernigot-
ti mentre le scarpe Lamberjack,
da Fucecchio, sono entrate nel
gruppo Ziylan, uno dei leader
delle calzature in Turchia.

11 Pil turco continua a crescere
ma le performance del 2010 e 201
(+99% e + 8,5%) sono lontane. Lo
scorso anno l'incremento & stato
del2,9% controil4,290 del2013. Nei
primi tre mesi del 2015, & sceso al
2,3% e per quest’anno la Banca
mondiale ha confermato le previ-
sioni di un aumento al 3 per cento.

Roma, intanto, resta protago-
nistanei progettiinfrastruttura-
li turchi. Come il finanziamento
da 5 miliardi di dollari ottenuto
dal Gruppo Astaldi per il com-
pletamento  dell’autostrada
Gebze-Orhangazi-Izmir.

E poi Autogrill spa che, attra-
verso la divisione HMSHost In-
ternational, ha di recente siglato
un accordo con ICTur1 per la ge-
stione di 8 punti vendita nell’ae-
roporto di Antalya. Ricavi attesi:
nomilionidieuroneidieciannidi
contratto (2015-2025).

Infine, per i turchi investire in
Ttalia pud avere i suoi vantaggi. A
parte acquisizione di marchi o di
rami d’azienda, anche per chivo-
gliaaprire uficidirappresentanza,
joint venture o societa per azioni
c’¢ la possibilita di usufruire degli
stessi incentivi validi per gli im-
prenditoriitalianied europei.

«Qualunque imprenditore tur-
co - ha sottolineato Pietro Bucca-
relli, partner dello studio legale
Gianni Origoni Grippo Cappelli &
Partners-pudusufruire delle sov-
venzioni provenienti dalla Unio-
ne Europea e daistituzionilocalie
centrali, incentivifiscali, detrazio-
ni ed esenzioni (per esempio per
investimenti in aree meno svilup-
pate, per quelli inricerca e svilup-
po e per quelli effettuati tramite
equityinvece cheilricorsoal capi-
taledidebito).Cosicomedialcune
riduzioni sulle contribuzioni pre-
videnziali obbligatorie».

©RIPRODUZIONE RISERVATA

9,7 miliardi

Ineuro
ElexportitalianoveroslaTurchia
nel2014(-3,3%)rispettoal 2013)

10%
Disoccupazione
Eil tassodi disoccupazione

registratonel Paeseeche
dovrebbe confermarsistabile

anche peril prossimoanno

30 anni
Etamedia
Eta mediadellapopolazioneturca

40%

Igiovani

Elapercentuale, sultotaledella
popolazione,dichihamenodi24
anniinTurchia
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L'andamento dell’interscambio e le principali voci manifatturiere

INTERSCAMBIO COMMERCIALE CON L'ITALIA
Valori in miliardi di euro
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PRODOTTI ITALIANI ESPORTATI IN TURCHIA
Periodo gennaio-maggio 2015
In min di euro e var. % su export totale in Turchia

E Derivati dalla raffinazione del petrolio

401 + - O A TR +9,7l}6 A

Gennaio
giugno

5,14

PRODOTTI TURCHI IMPORTATI DALL'ITALIA
Periodo gennaio-maggio 2015
In min di euro e var. % su import totale dalla Turchia

Autoveicoli

= se6 b IIINN+20,4% 4

Altre macchine per impieghi speciali Abbigliamento, escluso pellicceria
'@ 3 ' E-——+8,1% A m 185 +6,7% A
Autoveicoli Altri prodotti tessili
53 282 + - ......................... +6’8% A EJ 163 + - .................................... +5.9% A
@ Altre macchine di impiego generale Petrolio greggio
{0} 277} R +6,7% A E s - +5,3% A

E Prodotti chimici, gomma e plastica

@ Partie accessori per autoveicoli e motori

259 - +6,2 A 0 144 -—+5,2% A
— Parti ed accessori per autoveicoli e motori Metalli e combustibili nucleari
a 223 + - ...................................... +5’4 A = 115 + -.. ..................................... +4,1% A
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